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LA TESTIMONIANZA

Le presentazioni dei libri?
Una farsa che (non) fa ridere

Girare l'lialia a proprie spese, locali deserti,
incontri grotteschi, pile di romanzi invenduli:
per soddisfare il narcisismo si sopporta tuito

Marco Cubeddu

e presentazioni non servono a
unc...». Alzilamano lo scritto-
(( rechenonsi e sentito dire que-

stafrase dal suo editore. Eil pri-
moequivocochefrustratissimieditorsipremu-
ranodichiarireagiovani(emenogiovani)scrit-
toriesordientiemegalomani:«Funzionanoso-
loquelledovevengonoamicieparenti». Gliaso-
ciali sono avvisati.

A parte quel pugno di nomi che, per copie
vendute sul campo, si sono guadagnatila pre-
senza fissa agli eventi editoriali di primo piano
dellaPenisola-dalSalonedelLibrodiTorinoal
festival di Mantova, passando per Pordenone-
legge, Massenzio a Roma, Collisioni a Baro-
lo..., dove la gente, attratta dai grandi nomi, si
sorbisceanche qualcunodeipiccoli, piicheal-
tro pertenerezza- tutti gli altri dovranno suda-
re sette camicie per auto-organizzarsi tour in
piccolelibreriedipiccolissimecittadine, mega-
store in desolate periferie, festival senza idee e
senza budget (e senza pubblico) nella speran-
zadi «far circolare ilnome» e far pentire un po’
meno l'editore dell'incauta e antieconomica
pubblicazione.

Chiunqueabbiadatoallestampeil proprioli-
bercolo sa benissimo di che penosa attivita si
tratti, quante gastriti e pensieri suicidi si accu-
mulino, quante poche copie sivendano.

Ma perché le presentazioni non funziona-
no?Solo perché«la gente non legge pitt» come
ciripetiamo fino allo sfinimento, dati allama-
no? Per quanto folle possa apparire, standoci
dentro, conledovute eccezioni(rare, preziose,
commoventi) 'impressione & che nell'indu-
striadellibronessuno voglia davverovenderei
libriallepresentazioniosiaminimamenteinte-
ressatoafaressereeconomicamentesostenibi-
leilmercatodeilibri. Acominciaredagliscritto-
1], generalmente figure talmente disperate da
girare |'Ttalia - spesso a proprie spese - pur di
sentirsi tali. Facciamo due conti: incassando
mediamenteil 10%lordo del prezzo di coperti-
na,perunlibrodal5euro-fauneuroecinquan-
ta a copia - nell'inverosimile ipotesi che se ne
vendano 50, intascheranno 75 euro. Lordi. To-
gliendo biglietti dei treni, alberghi e rinfreschi

(offerti daloro stessi per attirare un po’ di pub-
blico)ilpassivo del conto costi/benefici di una
presentazione & inevitabile. Ma, visto che 15
personetrailpubblicosonogiaconsiderateun
numero dignitoso, elamedia di copie vendute
€ di1 ogni4 presenti... pit1 che di un semplice
passivo si tratta di una catastrofe finanziaria
che dimostra due incontrovertibili verita sugli
scrittori: sono ricchi di famiglia. Sono degli in-
guaribili masochisti.

Liseguono aruota gli editori. InItalia sipub-
blicanoquasi300librialgiorno. Lamaggiorpar-
te deiquali, naturalmente, non esiste neanche
perun minuto sul mercato. Invece difare sele-
zione, pubblicaresolotestiilcuivaloreartistico
renda conveniente I'investimento promozio-
naleperchépossanoessere conosciuti(eacqui-
stati)dalpubblico, glieditoripreferisconopub-
blicare TUTTO. O quasi (gli scrittori rifiutati,
comprensibilmenteindignati, siautopubblica-
no online, facendo cosiindignare i pubblicati,
eaumentarelaconfusione). Questimilitiigno-
tisoccombonounoauno, algrido «unosumil-
le ce la fa» (in realta il rapporto tra sommersi &
salvatiemolto pittapocalittico).Ed eccospiega-
tal'origine di questa Armata Brancaleone che
si aggira per pro loco e sale parrocchiali trasci-
nandosi dietro le proprie copie in stipatissimi
trolleycheresterannopesanticomemacignifi-
noaltristerientro acasa.

Altricorrei, gliufficistampa. Dovrebberopro-
muovere ilibri. Mailibri sono troppi e troppo
brutti. Cosi li leggono raramente e propongo-
nosoloalcuneeccezioni,abbandonandodire-
gola tutti gli altri. Si limitassero a questo, an-
drebbeanchebene. Maquando predispongo-
no il dlive twitting» delle presentazioni («Tizio
ha appena ricordato di quando la nonna lo
prendeva a scapaccioni») toccano il punto pit
bassodellalorocarriera, facendolotoccare an-
che ai loro autori, che perderanno anche quei
quattro lettori che avevano a colpi di hashtag

imbarazzanti (#lamoredolorepersemprenel-
miocuore) e citazioni improbabili («Malano &
lamia citta italiana preferita»).

Mai principali responsabili della disastrosa
farsadellepresentazionisonoleduefigurepro-
fessionali piti beatificate del campo culturale:
organizzatori di eventi e librai. I primi, preten-
ziosiemaneggioni, nonfossepersponsoresus-
sidi- dicuispessosiintascanopittomenolaute
percentuali-nonmetterebberoinsiemenean-
cheilnumerosufficienteperuntavoloabrisco-
la. Quelli pit1 onesti, con meno tresche politi-
che, sono quasi sempre i pitt emarginati. Inun
campo in cui le pubbliche relazionisarebbero
tutto, sonoipittanonimi di ogni cittadina. Vie-
neildubbio cheorganizzare presentazionidili-
brisiaunpretesto perfuggiredaunaroutine co-
niugalepocoentusiasmante,ovincerelamale-
detta solitudine. I secondi, specie quelli indi-
pendenti, beh, sono considerati praticamente
deisanti. Raramenteleggonoilibridiautorisco-
nosciuti, perosifingonodel tuttoindifferenti ai
bestseller(anchesechiedonosempreagliauto-
risconosciuti che non hanno letto se per caso
non conoscono il famoso Tizio o Caio e se non
saprebbero convincerlo a organizzare Ii una
presentazione). Traleloromiglioriqualitasian-
noverano:1'aspettativachel’autoresconosciu-
to porti gente rivelandosi molto piu famoso di
quelche &, ilrinfaccio del trafiletto sul giornale
di provincia con data e ora sbagliate ottenuto
grazie alle loro «conoscenze», lo scuotimento
ditestaperleloromiserieeconomichecheattri-
buisconoallatelevisione (anchesevendonoso-
loilibri pubblicizzati da Fazio) e al «ventennio
berlusconiano».

Inquestagirandoladitreniregionali, passag-
giin Vespa, spericolate corsein trattoriperluo-
ghisconosciutiancheaglistessiabitanti, salati-
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ni fatti in casa da matrone locali («Questi i ha
preparatilaproziadella Presidentessadel club
dellaletturasottoitigli»), manufattidi artigiani
locali(«Ad operadiMastroPirro,guardi,congli
stuzzicadentiraccolti alla casa di riposo riesce
afare miracoli») elargiti come preziosi omaggi
e presentatori locali semianalfabeti (per que-
stononhannolettoil libro che presenteranno)
presentaticomeespertidipresentazioni, gliau-
toriperdonolagioiadivivereenondiradoilsen-
no. Mail colpofinale alloro egolo sferrail pub-
blico: scarso, disinteressato, assonnato. Con
due sole eccezioni. I pazzi, che non mancano
mai.Egliaspirantiscrittorilocali(queipochissi-
mirespinti dagli editoriserichenonsisonoan-
corarisolti a pagare gli editori truffaldini), con
voluminosimanoscrittibranditicomearmiim-
proprieerichiestedicontattieconsiglisottofor-
ma divelate minacce («Havisto che bello stra-
piombo c'é sulla passeggiata?).

Resta il mistero: ma se le presentazioni non
funzionano, perché si continuano a fare?

Il numero di persone ritenuto
«dignitoso» a una
presentazione estranea al
circuito delle manifestazioni
pit grandi e consolidate.
Quanti libri si vendono alle
presentazioni? Circa 1 ogni 4
spettatori...
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